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647510                                                            0602202C4040                           Seat No: ___________ 

M.Com Semester - 2(CBCS) Examination 

March/April- 2018 

MARKETING MANAGEMENT 

(CORE-4) 

Time: 2:30 Hours                Marks: 70 

Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 

2.  Figures to the right indicate marks. 
 

પ્રશ્ન-૧  અર્થ સમજાવો. (૨૦) 

 (૧) બજાર વવભાજન (ર) લક્ષ્ાાંકિત બજાર (૩) માિેટ ાંગ પ્ાથવરણ  

 (૪) પેદાશ પ્રસ્ર્ાપન  (૫) માિેટ ાંગ વમશ્ર  

  અર્વા  

પ્રશ્ન-૧ (અ) આધુવનિ માિેટ ાંગનાાં િોઇપણ દસ લક્ષણો સમજાવો. (૧૦) 

 (બ) ઉપભોગતા બજાર વવભાવજનનાાં આધારો   ાંિમાાં સમજાવો. (૧૦) 

પ્રશ્ન-ર  નવી પદેાશનાાં વવિાસની પ્રકિ્ા સમજાવો. 

અર્વા 

(૨૦) 

પ્રશ્ન-ર (અ) ભાવ વનધાથરણનાાં હેતુઓ વવશ ેનોંધ લખો. (૧૦) 

 (બ) પેદાશ અન ેભાવવનધાથરણ સાર્ે સાંિળા્ેલ નૈવતિ બાબતોની ચચાથ િરો. (૧૦) 

પ્રશ્ન-૩  વવતરણ શ ાંખલા એ લે શુાં? આધુવનિ માિેટ ાંગનાાં સાંદભથમાાં વવતરણ શ ાંખલાનુાં મહત્વદશાથવો. 

અર્વા 

(૧૫) 

પ્રશ્ન-૩    ાંિનોંધ લખો. 

(અ) વવતરણ મધ્્સ્ર્ીઓનાાં મુખ્્ પ્રિારો. 

(બ) વવતરણ વનણથ્ોમાાં નૈવતિ બાબતો. 

(િ) જથ્ર્ાબાંધ વપેારીનાાં પ્રિારો. 

(૧૫) 

પ્રશ્ન-૪  માિેટ ાંગ અવભવ વધધ એ લે શુાં? આધુવનિ માિેટ ાંગમાાં અવભવ વધધનુાં મહત્વ સમજાવો. 

અર્વા 

(૧૫) 

પ્રશ્ન-૪ (અ) અવભવ વધધ વમશ્રને અસર િરતા પકરબળો ચચો. (૦૮) 

 (બ) બજાર અવભવ વધધનાાં મુખ્્ ઘ િો િે સાધનો વવશ ેનોંધ લખો. (૦૭) 
 

English Version             

Que-1  Explain: (20) 

 (1) Market segmentation (2) Target market (3) Marketing environment  

 (4) Product positioning (5)  Marketing mix  

  OR  

Que-1 (a) Discuss any ten characteristics of modern marketing. (10) 

 (b) Explain briefly bases for segmenting consumer market. (10) 

Que-2  Explain new product development process. 

OR 

(20) 

Que-2 (a) Write a note on pricing objectives (10) 

 (b) Discuss ethical issues relating to product and pricing. (10) 

Que-3  What is channel of distribution? State importance of distribution channel with reference to modern 

marketing. 

OR 

(15) 

Que-3  Write short notes. 

a. Major types of distribution middlemen. 

b. Ethical issues in distribution decisions 

c. Types of wholesalers. 

(15) 

Que-4  What is marketing promotion? Explain role of market promotion in modern marketing. 

OR 

(15) 

Que-4 (a) Discuss factors affecting promotion mix. (08) 

 (b) Write note on main elements or methods of market promotion (07) 

********************* 


